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MANUAL DE
IDENTIDAD
CORPORATIVA

Este manual es la casa de la marca Marclor. Aqui vive
todo lo que la hace reconocible: su historia, su voz, sus
colores, su manera de hablarle a la gente.

No es un documento decorativo ni un archivo para

guardar: es la herramienta de trabajo diaria de todo el
que disene, escriba, imprima, publique o vista la marca.

Una marca se construye en miles de contactos
pequenos: un hablador de precio, una bolsa, una historia
de Instagram. Este manual existe para que todos esos
contactos, hechos por manos distintas en momentos
distintos, se sientan como una sola cosa.
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SISTEMA DE
IDENTIDAD
GRAFICA

;QUE ES UN
SISTEMA GRAFICO?

Un sistema grafico es el conjunto de principios
visuales y compositivos que le dan coherencia,
orden y reconocimiento a la comunicacion de
una marca. En Marclor, este sistema integra
color, tipografia, geometria, iconografia y
composicion para construir una identidad
solida, precisa y consistente, sin importar el
formato o punto de contacto.

@MARCLOR
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SISTEMA
CROMATICO

El color es uno de los principales elementos de
reconocimiento de Marclor. Su paleta combina
profundidad, tecnologia y sofisticacion para
construir una identidad solida y consistente.

Marine Blue aporta energia y protagonismo; Deep
Blue establece profundidad y respaldo; Quimical
Gray funciona como tono neutro y equilibrante,
mientras World Gold incorpora un acento de
sofisticacion. La combinacion debe mantenerse
coherente en todas las aplicaciones para preservar
la personalidad visual de la marca.

@MARCLOR

MARINE
BLUE

RGB 0. 112. 235
CMYK 84. 56. 0. 0.
#007/0eb

DEEP
BLUE

RGB 0. 14. 36

CMYK 100. 89. 71. 76.

#000e24

QUIMICAL
GRAY

RGB 236. 236. 236
CMYK 0. 0.0. 10.
Hececec

WORLD
GOLD

RGB 221. 187. 133
CMYK 14. 27. 53. 3.
#ddbb85



TIPOGRAFIA AaBbCc123/)?1"#

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUWXYZ

abcdefghijkimnnopgrstuwxyz
La tipografia define el tono visual de Marclor: 01 23456789

contemporaneo, técnico y directo. Kumbh Sans ha
sido seleccionada por su excelente legibilidad y
por la claridad de sus formas, permitiendo

construirconTL.Jnicaciones Iimpias.y profesional.es. LA H I STO R I A C O M I E N ZA Bold

Regular se utiliza para textos corridos y contenidos
informativos. Medium permite destacar

informacion secundaria y Bold establece titulos, PENSAR QUE -I:AL VEZ HUBIESE SIDO EL VECINO Medium
llamados y mensajes de mayor jerarquia. QU'EN LE HABIA ROBADO EL HACHA.

Erase una vez una joven lechera que llevaba un cubo de leche en la cabeza, camino al mercado para venderla. Regular
Durante el camino, la sonadora joven iba imaginando lo que podria lograr conseguir con la leche. Penso que en
primer lugar y con el dinero de la venta compraria un canasto de huevos, los cuales una vez eclosionaran le

permitiria montar una pequena granja de pollos.
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PLANIMETRIA
ICONO

La construccion del isotipo parte de una
estructura geometrica precisa que garantiza
equilibrio, proporcion y consistencia visual.
La reticula permite definir cada elemento

a partir de una unidad base, facilitando su
reproduccion en cualquier escala o formato.

Esta estructura debe respetarse en todas las

aplicaciones para conservar la integridad
y reconocimiento del simbolo.

@MARCLOR

01

EJEDE
CONSTRUCCION

Los ejes horizontal y vertical
establecen el centro y la orientacion
del isotipo, asegurando una
composicion equilibrada.
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La reticula permite definir
proporciones, diagonales y relaciones
entre los elementos a partir de una
unidad de medida.

03

AREA DE
PROTECCION

La unidad X determina el espacio
minimo que debe conservarse
alrededor del isotipo para garantizar
su correcta presencia y legibilidad.
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LOGOTIPO

El logotipo Marclor integra el nombre de la marca
con una construccion tipografica propia,
concebida para transmitir solidez, precision

y caracter contemporaneo.

Cada proporcion, separacion y alineacion
responde a una estructura definida que debe
mantenerse sin alteraciones. El logotipo es la
principal expresion de identidad y debe utilizarse
siempre de acuerdo con las especificaciones
establecidas en este manual.

@MARCLOR
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La reticula establece la relacion de altura, ancho y escala entre los caracteres.

ALINEACION

Las lineas guia determinan una base comun y mantienen la continuidad del

conjunto tipografico.

ESPACIADO

La distancia entre caracteres ha sido ajustada para conseguir ritmo, equilibrio
y una lectura uniforme.

‘‘‘‘‘
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VERTICAL

PROPORCIONES
DE LOGOTIPO

X
M Ax R C I- o R
Las proporciones del logotipo se establecen a X

partir de una unidad modular que permite IMPORTACIC’)N . DlSTRlBUCléN QUiMlCA x

mantener relaciones constantes entre sus
diferentes elementos. La medida X funciona como
referencia para determinar tamanos, distancias y
alineaciones.

Las versiones vertical y horizontal deben conservar HORIZONTAL

siempre estas proporciones, evitando cualquier
X X
X X

ajuste que modifique la construccion original de la
IMPORTACION - DISTRIBUCION QUIMICA x

Marca.
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TAMANO
MINIMO

El tamano minimo asegura que el logotipo
conserve su legibilidad y reconocimiento en
cualquier aplicacion. Estas dimensiones
corresponden a los limites recomendados para
cada configuracion y deben respetarse
especialmente en formatos reducidos.

Cuando el espacio disponible no permita utilizar la
version completa, debera seleccionarse la variante
que garantice una correcta lectura sin
comprometer la identidad de Marclor.

@MARCLOR

MARCLOR

IMPORTACION - DISTRIBUCION QUIMICA

32x

&

MARCLOR

IMPORTACION - DISTRIBUCION QUIMICA 2.5)(

2.5x

16x

@MARCLORI -
8x |

Blax

17x

LOGOTIPO COMPLETO
(ISOTIPO + LOGOTIPO + TAGLINE)

LOGOTIPO
CON TAGLINE

SOLO LOGOTIPO
HORIZONTAL
(SIN TAGLINE)

SOLO ISOTIPO

Tamano minimo:

32X x 17X =16 cm x 8.5cm

Este es el formato ideal para
aplicaciones impresas de gran
visibilidad, como papeleria o senalética.

Tamano minimo:

16X x2.5X=8cmx125cm

Se recomienda para piezas de menor
tamano, sin comprometer la legibilidad
del eslogan.

Tamano minimo:
8Xx2X=4cmx1lcm

Util en aplicaciones digitales, como
headers o tarjetas de presentacion.

Tamano minimo:
2Xx2X=1Tcmx1lcm

Se utiliza como favicon, icono de redes
o sello, sin perder identidad visual.
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VERSIONES
DE LOGOTIPO

Marclor cuenta con diferentes configuraciones de
logotipo para adaptarse a las necesidades de cada
soporte sin perder consistencia visual.

Las versiones con y sin tagline permiten responder
a diferentes espacios y niveles de reproduccion.

La eleccion de cada version dependera del
formato, tamano y contraste disponible,
respetando siempre las combinaciones cromaticas
definidas para fondos claros, oscuros y
corporativos.

@MARCLOR

FONDO COLOR CORPORATIVO

;

VERSION VERTICAL CON TAGLINE

&

MARCLOR

IMPORTACION - DISTRIBUCION QUiMICA

VERSION HORIZONTAL CON TAGLINE

IMPORTACION - DISTRIBUCION QUIMICA

@MARCLOR

5

VERSION VERTICAL SIN TAGLINE

&

MARCLOR

5

VERSION HORIZONTAL SIN TAGLINE

@MARCLOR

FONDO OSCURO

VERSION VERTICAL CON TAGLINE

A
N2
MARCLOR

VERSION HORIZONTAL CON TAGLINE

A
‘} MARCLOR

VERSION VERTICAL SIN TAGLINE

A
N2
MARCLOR

5

VERSION HORIZONTAL SIN TAGLINE

A
Xy MARCLOR

FONDO CLARO

VERSION VERTICAL CON TAGLINE

&

MARCLOR

IMPORTACION - DISTRIBUCION QUiMICA

VERSION HORIZONTAL CON TAGLINE

MARCLOR

IMPORTACION - DISTRIBUCION QUIMICA

VERSION VERTICAL SIN TAGLINE

&

MARCLOR

VERSION HORIZONTAL SIN TAGLINE

@MARCLOR
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USOS CORRECTOS
EINCORRECTOS
DEL LOGOTIPO

El logotipo debe reproducirse siempre respetando
su estructura, proporciones y caracteristicas
originales. Cualquier modificaciéon en sus elementos
puede afectar la legibilidad, el equilibrio y el
reconocimiento de la marca.

Estas restricciones aplican tanto al logotipo completo
como a sus diferentes versiones y elementos
Independientes.

Cada simbolo debe conservar una misma
logica de construccion, grosor de linea,

proporcion y nivel de sintesis para
garantizar una familia visual consistente.

@MARCLOR

No estires ni comprimas el logo. Alterar sus
proporciones dana su legibilidad y estética.

No gires el isotipo. Debe mantenerse
slempre en su orientacion original
para conservar su identidad.

No cambies la tipografia original. Alterar el
peso o estilo rompe la coherencia visual.

No desalinees los elementos.
El logotipo y el isotipo deben estar
correctamente estructurados.

No cambies la tipografia original. Alterar el
peso o estilo rompe la coherencia visual.

No agrandes el descriptor. Su tamano debe
ser menor y estar jerarquicamente
subordinado al logo.

MANUAL DE IDENTIDAD CORPORATIVA



ICONOS

_r‘ﬁil 8@ %

' i inCi DISTRIBUCION/ ,
El sistema de iconos traduce los principales , A ORI SRS TACABES CALIDAD Y SUTIEES REBIETEE
S : IMPORTACION ATENCION
conceptos de Marclor a un lenguaje visual simple,
tecnico y reconocible. Su construccién se basa en
lineas limplas, proporciones equilibradas y una

estetica geometrica que mantiene coherencia con

el Isotipo. ﬁ \ | y; @
Los iconos funcionan como recursos de apoyo para Q ‘ E
organizar informacion, destacar categorias y / | N A A A ¥ e

facilitar la comprension de contenidos en
EL DIFERENCIAL PISCINAS AGROINDUSTRIA TRATAMIENTO

diferentes aplicaciones de la marca. PROPOSITO LIDERES EN
¥ e EL MERCADO DE AGUAS

Todos los iconos deben conservar

el mismo estilo de linea, proporcion
y nivel de detalle.
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SISTEMA
DE DISENO

El sistema de diseno de Marclor establece una
estructura flexible para organizar los contenidos
en diferentes formatos y proporciones. A partir de
zonas definidas, cada pieza puede integrar marca,
informacion, recursos audiovisuales y elementos
complementarios manteniendo una composicion
clara y consistente.

La distribucion se adapta al formato sin perder la
jerarquia visual, permitiendo que los elementos
principales permanezcan siempre visibles y
correctamente organizados.

@MARCLOR

HORIZONTALES 169

ZONA SEGURA

VIDEO/INFO

vano3s VNO/Z

01

ZONA SEGURA

Define el espacio de proteccion de la
pieza y garantiza que los elementos
esenciales mantengan distancia
suficiente de los bordes y areas de
recorte.

02

JERARQUIA
DE CONTENIDO

Cada zona establece una funcion
especifica para organizar la

informacion, diferenciando marca,

mensaje principal, contenido
audiovisual y elementos
complementarios.

ZONA SEGURA

VERTICALES 4.5 43 1

INSUMO/VIDEO/INFO

03

ADAPTACION
DE FORMATO

La estructura permite trasladar

el lenguaje visual de Marclor

a formatos horizontales, cuadrados
y verticales sin perder orden,
legibilidad ni identidad.

vdadnNno93dS VNOZ/Z

VERTICALES 9:16

ZONA SEGURA

VIDEO/INFO

N
O
Z
>
n
m
@
-
Py
>

Subtitulos

ZONA SHARE
NO USAR
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COMPOSICION
VISUAL

La composicion visual de Marclor establece una
estructura clara y equilibrada para integrar
Imagenes, textos y recursos graficos.

La combinacion de estos elementos permite
construir piezas dinamicas, manteniendo siempre
una jerarquia visual que facilite la lectura y
refuerce el reconocimiento de la marca. Las
formas curvas, los bloques cromaticos y la
fotografia se utilizan de manera estrategica para
generar ritmo, profundidad y continuidad entre
diferentes formatos.

@MARCLOR

.' warcLol MARCLOR | MARCLOR

LOREM IPSUM
DOLOR

Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation

01

JERARQUIA VISUAL

La informacidn se organiza por niveles
de importancia, utilizando tamano,
peso y ubicacion para dirigir la
atencion hacia el mensaje principal.

- -

02

IMAGEN Y CONTEXTO

La fotografia aporta protagonismo y
contexto, convirtiéndose en un recurso
fundamental para comunicar la
actividad, los productos y el entorno
de Marclor.

LOREM IPSUM
DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adiZpiscing elit,
diam nonummy volutpat.

I A E

MARCLGR §
I

¢

-

| ' iaRCLOR

MARCL@ H Y
-

|

| € " :’ )Ill 'I ..
-4 * o 7
’ ‘ e B

1

MARCLOR

iy

.

. A 0

RITMO Y EQUILIBRIO

Las formas curvas, bloques de color
y espacios en blanco generan
movimiento y dinamismo,
manteniendo al mismo tiempo una
composicion limpia y equilibrada.

LOREM IPSUM
DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
diam nonummy volutpat.
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ELEMENTOS

Iy ’ 4 ’ 4
DE DISENO
PATRONES/
TEXTURAS
critr o Mooy parmmitan g y y

reconocimiento incluso cuando el logotipo
no es el elemento principal.

Su construccion parte de formas presentes
en el sistema visual de la marca,
combinadas mediante repeticion, escala 'y

variacion cromatica. Pueden utilizarse El patron acompana
como fondos, revestimientos o recursos la marca; no debe competir
decorativos, siempre manteniendo una con el contenido principal.

composicion equilibrada.
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ELEMENTOS

DE DISENO
CONTENEDORES

Los contenedores son estructuras graficas
disenadas para organizar contenido, generar
jerarquia y mantener consistencia entre diferentes
formatos. Permiten combinar imagenes, textos y
elementos de identidad dentro de una misma
composicion.

Su forma, posicion y proporcion pueden adaptarse
al espacio disponible, manteniendo siempre el
lenguaje visual definido por la marca y respetando
las zonas de seguridad.

@MARCLOR

CONTENEDOR SUPERIOR

Organiza titulares o informacién
destacada en la parte superior

de la composicion.

LOREM IPSUM
DOLOR e e
AT M S O R adipi;cing elit, sed diam

nonummy volutpat.

&

MARCLOR

CONTENEDOR MODULAR

Combina diferentes contenidos
dentro de una estructura flexible
y adaptable.

@ MARCLOR

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
diam nonummy volutpat.

CONTENEDOR LATERAL

Integra informacion complementaria
junto a la imagen sin interrumpir su

protagonismo.

LOREM IPSUM

DOLOR
ATMSOR

@ Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, sed

M A R C Lo R diam nonummy volutpat.

CONTENEDOR DE ENFASIS
Utiliza el color para destacar mensajes

puntuales y dirigir la atencion.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam
nonummy volutpat.

@MARCLOR

CONTENEDOR INFERIOR
Funciona como base para llamados,
datos o informacion secundaria.

LOREM IPSUM

DOLOR
ATMSOR
Lorem ipsum dolor sit amet,
tet dipisci lit, sed
MARCLOR diam nonumimy volutpat.

CONTENEDOR DE IMPACTO

Amplia la presencia del mensaje
mediante una superficie grafica

de mayor protagonismo.

LOREM IPSUM
DOLOR

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
diam nonummy volutpat.

@MARCLOR
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APLICACIONES

MARCLOR
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CARD
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